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Projeto n® 71180

Designacgao do Projeto: Internacionalizacao da empresa IDDEAL

Apoio no ambito do Sistema de Incentivos: Internacionalizagdo PME - Acelerador de Exportacoes
Objetivo principal: Refor¢car a competitividade das PME

Regido de Intervengao: Norte

Entidade beneficiaria:

Data de aprovagao: 2020-12-15

Data de inicio: 2021-03-16

Data da conclusdo: 2023-06-29

Custo total elegivel: 145.707,50€

Apoio financeiro da Unidao Europeia: 65.568,38€

Sintese do projeto, objetivos, atividades e resultados esperados/atingidos:

A lddeal nasceu para responder as necessidades de um mercado cada vez mais focado em
desenvolver e consolidar competéncias que garantam uma vantagem competitiva. A empresa dedica-
se a prestacao de servicos de cedéncia temporaria de trabalhadores para utilizacao de terceiros
utilizadores, desenvolvimento de atividades de selecao, orientagcdao e formacao profissional,

consultadoria e gestao de recursos humanos.

0 foco da atividade da empresa é a cedéncia de recursos humanos especializados para clientes,
nacionais e internacionais, que necessitam de recorrer a contratacdo de recursos (recursos cedidos

pela Iddeal) de forma pontual.

No ambito deste projeto de investimento, a empresa promotora defende e apresenta os seguintes

objetivos estratégicos:

v" Volume de negdcios: apresentar um volume de negocios superior a 6 milhdes euros, no final
do ano de 2023;

v"Internacionalizacdo: a empresa ambiciona crescer continua e progressivamente nas suas
vendas, estimando para 2023, um peso de cerca de 68% das exportacoes no total do seu
volume de negécios;

v' Internacionalizacdo: apresentar, no ano de 2023, uma estrutura de recursos humanos
qualificados que I|he permitam desenvolver de forma eficaz a estratégia de
internacionalizacao da empresa;

v Diversificacdo geografica: expansdo e reforco do negdcio da empresa em mercados
internacionais. A estratégia de internacionalizacao da empresa passa pelo reforco da sua
presenca em mercados como Bélgica, Franca e Paises Baixos e a entrada em novos

mercados como Alemanha, Sao Tomé e Principe e Irlanda.



